
VENTAJAS
EMPRESAS COLABORADORAS



Vehículo de 
posicionamiento en 
favor de valores 
universales como la 
solidaridad, la 
sostenibilidad, la salud 
y la satisfacción 
destacándolas por su 
excelencia.

Contenido de alto impacto e 
interés general que favorece la 

difusión de mensajes y las 
impresiones de marca.

Generación de      
redes que comparten 

intereses en alguno de 
los cuatro eslabones 

de la cadena 
alimentaria: 

agroproducción, 
industralización, 

distribución y 
consumo.







1
2
3
4

Nota de formalización de acuerdo

5 Spot de agradecimiento durante la retransmisión en directo

7 Paquete de 10 fotografías editadas

Mención y/o etiquetado en publicaciones relacionadas

Agradecimiento en la rueda de prensa de presentación

6 Nota de prensa de gala

5 ejemplares impresos de la memoria descriptiva8

Amplificación internacional de contenidos a través de las Academias Nacionales



Etiquetado en contenidos 
relacionados

Amplificación a través de las 
Academias Nacionales

Mención de empresas 
colaboradoras



Comunicación de acuerdo de 
patrocinio



9 Presencia de marca

Contenido audiovisual

Previo

Píldoras de difusión

Edición de la retrasmisión en directo

Piezas individuales de los galardonados

Resumen

Documentación oficial relacionada

Invitación

Circuito de difusión

Photocall

Señalética

Soportes físicos



JOSÉ LUIS YZUEL
Presidente de la Confederación 
Empresarial de Hostelería de España

ALMUDENA MAILLO
Concejal Delegada de Turismo de 
Ayuntamiento de Madrid

PEPA MÚÑOZ
Presidenta de la Federación de 
Asociaciones de Cocineros y Reposteros

LUIS MARTÍN
Director General de Turismo de la 
Comunidad de Madrid
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Validación de diferenciadores y argumentos de vinculación

5 Certificado de participación

7 Fotografía de familia

Derecho de uso de marcas e identidad corporativa

Presencia de marca con link en web

6 Posibilidad de asignación a categoría específica*

Denominación como empresa patrocinadora

*Si aplica



Aplicación de utilidad de 
concepto





*Si aplica
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Comunicado sectorial de los diferenciadores y argumentos de vinculación

5 Creación de receta original por chef iberoamericano reconocido*

Integración a la red de negocio gastronómico iberoamericano

8 invitaciones al cóctel posterior a la gala

6 Degustación de producto durante el cóctel posteriora la gala*

4 invitaciones a la gala






